
© emedia sf 2003 

 
 
Weblogs — neue Inhaltsform für Online Publisher 3 

Was sind Weblogs oder Blogs? 3 

Arten von Blogs und Blogautoren 4 

Blogs ergänzen und wandeln traditionellen Journalismus 7 

Einsatzmöglichkeiten von Blogs für Online Publisher  8 

Weblogs von Online Publishern — Beispiele  8 

Kolumne oder Weblog?  15 

Fragen und Problemstellungen  15 

Erlösmöglichkeiten 16 

Weblogs ergänzen, nicht ersetzen  16 
 
Studie zeigt:  Internet beeinflusst Offline-Kaeufe stärker 
als Online-Kaeufe 17 
 
Neue Branchenansätze zur Förderung interaktiver Werbung  18 

 

 

 

 

New Media USA  

November 2003 
2 

Inhalt 


