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Neue Zahlen und Trends aus der Online-Werbung

Neue Umsatzrekorde in 2006
IAB: 16,8 Milliarden $ Umsatz in 2006
TNS Media: Online-Displaywerbung wachst um 17,3 Prozent
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NAA: Online stellt 5,4 Prozent der Werbeumsatze von Zeitungen

Prognosen fur 2007: langsameres Wachstum; Search und Video
besonders stark

B2B-Werbung: Online stark, Lead Generation oberstes Werbeziel
Werbemanager zeigen Innovationsbereitschaft
Umfrage: mehr Publisher unterstitzen Video- und Brandingwerbung

Entwicklungen bei Online-Werberaten und Pricingmodellen

© © 00 N o O
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